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La Sustainability &
Responsibility fait partie

de notre histoire et repose
sur notre vision Cr@ateurs
de convivialitd . Cestl une
de nos prioritds business.
Incarn@e par nos 18 500
collaborateurs, elle apporte
delavaleur nosactivit@s.
Etcelafonctionne! , ’

OO0

ALEXANDRE RICARD
Pr@sident-Directeur Gongral




LA S&R
FAILT
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... hotre

HISTOIRE

« Il estde
notre devoir
de construire
ensemble

un monde
meilleur pour
les g@n@rations
futures. »

OO

PAUL RICARD
Fondateur de Ricard




notre

VISION

SUSTAINABILITY

& RESPONSIBILITY

LE TS EIVIESROEGERHERSBET TER

« En tant que Cr@ateurs de convivialitd ,
nous nous pla ons, de fait, dans le partage
et louverture aux autres. Le succks
de notre vision Lets live together, better
repose sur la transparence, la con ance
mutuelle et la responsabilitd. »

C DRICRAMAT
Directeur Ressources Humaines
et Sustainability & Responsibility
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. notre

ACTIVITE

4 ESSENTIELS +44 +44 4 ACCELERATEURS

Travailler plus efficacement &

S
ensimplifiant Torganisation. L 4, de partage, pour en faire un vrai moment de conviviali-
-y
&
=
)

Opérerun

Développer les collaborateurs positionde n’ d_]] ! cg |d,c5 spiri L

etattirer de nouveaux talents.

Etre unlevier fort de création
de valeur pour les marques.

Créer desep riences de marques en sappuyant sur
de nouvelles propositions depmdm s et de services.

I

Tirer parti de tous les camaux de distribution éyration du d;,l 1
pour atteindre chague consommateur. d |le ensenn h\ des projet:

« La Sustainability & Responsibility fait
partie intégrante de nos 4 Essentiels et
nous la retrouvons, sans aucun doute, dans
tous nos domaines d’activité, de I'excellence
opérationnelle au luxe, mais aussi dans
chagque marque et dans chaque pays. »

CONORMC UAID
Directeur du Global Business Development
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TREE SUR 7 m
¥ C’od, Positionner I'une de nos marques sur chaque moment




et notre processus
de cr@ation de

VALEUR

¢ En 2016, Pernod Ricard
a la 1" place mondiale
Vi eq . du secteur des Boissons
TS selon I’évaluation Vigeo Eiris.
Rating
Intégration des indices

Euronext Vigeo Eiris
¢ «World 120 » et « France 20 ».

A | - y Obtention en 2016 de la note
‘ CDP A- dans le classement du CDP.

DRIVING SUSTAINABLE ECONOMIES

« La convivialitd est | art du partage.
Nous sommes convaincus quilny
a de succts v@ritable et durable quen
partageant nos valeurs avec chacune
de nos parties prenantes. »

JULIA MASSIES
Vice-Prisidente de la Communication
Financitre et des Relations Investisseurs
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LA S&R
AU CEUR
DE NOS
AMBITIONS



PRIORIT S

PROMOUVOIR LASSH
CONSOMMATION
RESPONSABLE |

RESPONSABILISER
NOS COLLABORATEURS

Pernod Ricard

ResponsibALL
G
DEVELOPPER NOS ..

COMMUNAUTES LOCALES f £ PROTEGER
£TIMPLIQUER NOS o

O o PARTENAIRES

Wﬂﬂ Let’s live together, better

OOO

D@couvrons les axes de notre
modtle S&R



RESPONSABILISER NOS COLLABORATEURS

Lesitge Pernod Ricard pendant
le ResponsibALL Day 2016.

Responsabiliser nos collaborateurs :
NOTRE ENGAGEMENT

OO

« Notre ambition est clairement de "faire ladi @rence"
et nos employ@ds sont moteur de nos engagements

et nos actions, agissant au quotidien comme

des ambassadeurs. »

VANESSA WRIGHT
VP Sustainability & Responsibility






































































